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Kaj in zakaj?

* Ministrstvo za izobraZevanje, znanost in Sport

* potrebno prenova dvorca, ustrezne
vsebine, zagotoviti moznost dolgoro¢nega delovanja

* V projektu smo oblikovali predloge, kako ,
kot pomembno toc¢ko v okviru turisti¢ne destinacije

- -
2. Teoreti¢ni del

3. Promocijski material = letak, video, logotipm= kje se izvajajo
promocijske aktivnosti ...



* Kulturni spomenik drZzavnega pomena



Primeri dobrih praks revitalizacije gradov v Sloveniji Q

* Obnovljen v 5* hotelsko namembnost, investitor Terme Krka
» Poroke, vinoteka, golf igrisce

» Ministrstvo za izobraZevanje, znanost, kulturo in Sport obnovi z evropskimi sredstvi
 Protokolarni objekt RS, poroke, poslovni dogodki, Kavarna Strmol

* Obnova v sodelovanju drzave in obc¢ine
» Razstavni prostori, piknik cajna, igra pobega, VR doZivetje

* Obnova s sredstvi Ministrstva za kulturo in evropska sredstva
» Razstavni prostori, poroke, protokolarni in poslovni dogodki, TIC

* Javni zavod Ljubljanski grad, investitor Mestna ob¢ina Ljubljana
* Obnova po nacrtih projektivnega biroja Ambient, priblizno 80% prenove gradu
 Kulturni in druzabni dogodki v ve¢namenski dvorani, poroke



Parametii

Mojstrovina ¢loveskega
ustvarjalne enija

Pricevanje o kulturni

tradiciji/civilizaciji

Primer tradicionalne
cloveske poselitve, rabe
zemlje ali morja

Vrhunska naravna
pojava/obmocje izjemne
naravne lepote







. 4 o
Financna osnova ax

1. SREDSTVA EVROPSKE UNIJE:

Javni razpis za sofinanciranje projektov trajnostne obnove in ozivljanja kulturnih spomenikov v lasti ob¢in
in vklju¢evanje kulturnih doZivetij v slovenski turizem iz sredstev za izvajanje nacionalnega Nacrta za
okrevanje in odpornost

2. DRZAVNA RAVEN - razpisi na ministrstvih

- Ministrstvo za kulturo: javni razpis za sofinanciranje projektov trajnostne obnove in oZivljanja
kulturnih spomenikov v lasti ob¢in ter vkljucevanje kulturnih doZivetij v slovenski turizem iz sredstev za
izvajanje nacionalnega Nacrta za okrevanje in odpornost (JR-NOO-KS 2022-25)

3. LOKALNO OKOLJE - ob¢inski razpisi

- Mestna obc¢ina Maribor: Javni razpis za izbor kulturnih programov, ki jih bo v letih 2022-2023
sofinancirala Mestna ob¢ina Maribor (JRPJI-KUL-2022-23)

4. ZASEBNI INVESTITOR]I
- interesenti za izvajanje dejavnosti v Racjem dvoru



Raziskava

» 1ka

« N=709

« Casovnica: 1. 11. - 3. 12.
¢ 22 vprasan;

* Demografski podatki:
« 84% zenske

* 50% iz Osrednjeslovenske, Gorenjske
in Podravske regije

* Izobrazba: > 50% univerzitetna
izobrazba 1. stopnje in srednjesolska



Zakaj bi zeleli

obiskati dvorec
iz 19. stoletja?




Kako pomembni so
spodaj navedeni
kriteriji, pri
odloc¢anju za obisk

turisticne
destinacije?




Imejte v mislih destinacijo,
ki je dvorec iz 19. stoletja
in oznacite, katere od
navedenih aktivnosti bi se

udelezili? Pri ¢emer redko
pomeni 1x na leto in zelo
pogosto vsak mesec.




*Kje 18Cete
informacije ko se
odlocate za izbiro
turisticne

destinacije v
Sloveniji?




Solniki (13%): Katere od navedenih aktivnosti bi

izvajali na destinaciji?




Poslovnezi (17%): Katere od naslednjih elementov bi

potrebovali za izvedbo poslovnega dogodka?




PREDLOGI




1. Protokolarni dogodki

Dvorec Radji dvor obsega zgradbo z bogato zgodovino in veli¢ino, zaradi
Cesar bi bil zasluZzen in uporaben za protokolarne slavnostne dogodke.

Ciljna skupina: razli¢ne ciljne skupine; protokolarni in poslovni dogodki
(MICE, incentive..)

Marketinske aktivnosti: e-mail marketing, poslovne borze (b2b) in
workshopi.

Casovni in stroskovni okvir:
* cena maturantskega dogodka po osebi znasa 75 evrov,

* cena poroke v primeru bogatejSe kreativnosti ureditve prostora od 95
evrov,

* cena poslovnih sestankov v ¢asovnem okviru 60 minut znasa 28 eur s
pogostitvijo in pijaco.

Argumentacija:

* V namenskih prostorih za protokolarne dogodke bi bili izvedeni:

poroka, spominska obeleZja, praznovanja obletnic, maturantski plesi,
gala prireditve, podelitev diplom, poslovna srec¢anja.

* Prednost bi bila sodelovanje z lokalnimi proizvajalci in izkuSenimi
gastronomi pri pripravi tipi¢nih tradicionalnih jedi, celovit logisti¢ni
pristop.



* Znanstvene delavnice za mlajSe iz razli¢nih
strokovnih podrocij, delavnice v obliki
treningov za starejSe s poudarkom na
komuniciranju

* Ciljna skupina: mlajsi in mladi brezposelni

* Marketinske aktivnosti: plakati po mestu

Maribor, Facebook
2 TematSke « Casovni in stroskovni okvir: cena odvisna od
) ] cene strokovnjakov oziroma najema vodje
delavnlce posameznih delavnic. Strosek materiala: 50-

100€ na delavnico.
Strosek vodje delavnice z materialom: 100-250 €.

Posamezna tematska delavnica bi trajala uro do
ene ure in pol. Ponudili bi tudi moZnost
sofinanciranja za tiste, ki so socialno ogrozeni.
Stroski delavnic se povrnejo s prispevkom
udeleZencev (5€ na osebo/delavnico).

* Argumentacija:



3. Gostinstvo in vinoteka

Ureditev restavracije in vinoteke-za obstoj restavracije bi racunali
najemnino v zameno za investicijo investitorja, ki bi sicer na lastne
stroske opremil prostore, oprema pa postane last lastnikov dvorca.

Pogoj za prevzemnika restavracije bi bil, da se zaveze k vecletni
pogodbi (npr. 20 let).

Ciljne skupine:

Druzabni foodiji: kulinarika, kultura, zgodovina, obisk vinskih kleti
in gradov.

Urbani potro$niki:  spoznavanje kulture, spoznavanje lokalne
prehrane in glavne znamenitosti mesta.

Urbani ozaveScenci: kulinaricno popotovanje po mestu, muzeji,
sodobna umetnost in lokalne prireditve

Marketinske aktivnosti: spletna stran Racjega dvora pod naslovom
gastronomska ponudba, socialna omrezja (Instagram, Facebook).

Casovni in stroskovni okvir: Revitalitacija bi potekala 6 mesecev,
stroskovni okvir investitorja 48.000 eur.

Argumentacija: Ponudba za gurmane in ljubitelje tipi¢ne kulinarike
Maribora z okolico: Pohorski pisker, pohorska omleta, pohorska
Sarlota, olbi¢ ali pohorski zganci, pohorska bunka z domacim sirom
in pohorska gibanica. K tradicionalnim jedem bi postregli pijaco,
sokove iz okoliskih pridelovalcev in tipicna vina, mariborskih
vinarjev (na primer Zametovka).



e Izlet z izobrazevalnim namenom, na¢eloma v
domaci kraj oz. v njegovo okolico

. * Ciljna skupina: osnovne Sole v Mariboru (19),
4. Naravoslovni ostale Sole 1z Slovente
dnevi 7Za éole * Marketinske aktivnosti: direktno preko

elektronske poste

* Casovni in stroskovni okvir: enodnevne
ekskurzije, stroski sestavin za malico (mogoce)

* Argumentacija: vecja uc¢inkovitost, drugacen
nacin ucenja, priloZnost za ucence in ucitelje,
vsaj enkrat letno se izvajajo



5. Trim steze +
ucna pot

Razli¢ne trim steze ter u¢na pot za 5olo, na
doloc¢enih tockah lahko bile tabele, ki bi
opisovale okolico

Ciljna skupina: osnovne Sole v mestu Maribor
ter razna Sportna drustva v mestu Maribor + iz
celotne Slovenije

Marketinske aktivnosti: Instagram in TikTok

Casovni in stroskovni okvir: odvisna od
dolzine steze ter igral

Argumentacija: razvoj psihofizi¢nih lastnosti,
izboljSanje/ohranjanje telesne sposobnosti,
ugoden vpliv na zdravje in pocutje
uporabnika



6. Kulturni
dogodki (kino,
lutkovno

gledalisce ...)

Zunanji kino v sodelovanju s filmskim
festivalom, gledaliSke predstave za otroke.

Ciljna skupina: Ljubitelji filmov in otroci, ki
imajo radi lutkovne predstave.

Marketinske aktivnosti: Facebook, Instagram,
radio, plakati po Mariboru

Casovni in stroskovni okvir: Cena bi bila
priblizno 900€ za projektor in 200 € za
ozvocenje. Po

Argumentacija: krepitev in bogatenje
kulturnega kapitala, zabavna aktivnost,
prizorisce dovolj veliko za izvedbo taksnega

dogodka.



Zakaj verjamemo?

* Dokazi iz nase raziskave:

* Najvec:
e Zanimanje za gostinsko
ponudbo

* lzvajanje kulturnih
dogodkov

 Naravne in kulturne
znamenitosti

* Najmanj:

* Interaktivna digitalna
dozivetja









VIDEO



Predlogi logotipov



Hvala za vaso pozornost!

Studenti: Nina Andrej¢, Lucija Pavpac, Matija Rezonja, Mebin
Benny, Kaja Setinc

Mentorja: mag. Danijela Kocuvan in doc. dr. Gregor Jagodi¢
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