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Kaj in zakaj?

• Ministrstvo za izobraževanje, znanost in šport - lastništvo

• potrebno zagotoviti finančna sredstva, prenova dvorca, ustrezne 
vsebine, zagotoviti možnost dolgoročnega delovanja

• V projektu smo oblikovali predloge, kako revitalizirati Račji dvor, 
kot pomembno točko v okviru turistične destinacije

1. Raziskava pridobivanje mnenj oblikovanje predlogov

2. Teoretični del

3. Promocijski material = letak, video, logotip kje se izvajajo 
promocijske aktivnosti …



• Kulturni spomenik državnega pomena
• V zgornjem nadstropju stanovalci, sicer je dvor prazen

• 1990 opravljena nujna sanacijska dela v kletnih prostorih
• Danes slabo vzdrževan in propada.
• Potreba po obnovi – ostrešje, kritina, fasada...

• Za vsak poseg v spomenik je 
potrebno kulturnovarstveno soglasje zavoda na podlagi predhodnih 
pisnih kulturnovarstvenih pogojev

Trenutno stanje



• Grad Otočec
• Obnovljen v 5* hotelsko namembnost, investitor Terme Krka
• Poroke, vinoteka, golf igrišče

• Grad Strmol
• Ministrstvo za izobraževanje, znanost, kulturo in šport obnovi z evropskimi sredstvi
• Protokolarni objekt RS, poroke, poslovni dogodki, Kavarna Strmol

• Grad Kostel
• Obnova v sodelovanju države in občine
• Razstavni prostori, piknik cajna, igra pobega, VR doživetje

• Vila Vipolže
• Obnova s sredstvi Ministrstva za kulturo in evropska sredstva
• Razstavni prostori, poroke, protokolarni in poslovni dogodki, TIC

• Ljubljanski grad
• Javni zavod Ljubljanski grad, investitor Mestna občina Ljubljana
• Obnova po načrtih projektivnega biroja Ambient, približno 80% prenove gradu
• Kulturni in družabni dogodki v večnamenski dvorani, poroke

Primeri dobrih praks revitalizacije gradov v Sloveniji



Parametri Države Slovenija Italija Avstrija Madžarska Hrvaška Kitajska Nemčija Španija Francija

Mojstrovina človeškega 
ustvarjalnega genija
Pomembno izmenjavo 
človeških vrednot
Pričevanje o kulturni 
tradiciji/civilizaciji
Izjemen primer 
arhitekturne/tehnološke 
celote/pokrajine
Primer tradicionalne 
človeške poselitve, rabe 
zemlje ali morja
Povezanost z dogodki ali 
živimi tradicijami
Vrhunska naravna 
pojava/območje izjemne 
naravne lepote

Tabela 1: UNESCO merila

Primerjalna analiza: Kaj imajo drugje? (1)



Parametri Države Slovenija Italija Avstrija Madžarska Hrvaška Kitajska Nemčija Španija Francija

Varovanje z zakonom

Vzpostavljena
strategija KD

Družbenokulturne vrednote

Zgodovinska
vrednost

Kulturna/simbolična
vrednost

Politična vrednost

Družbena vrednost

Duhovna/verska
vrednost

Estetska vrednost

Ekonomske vrednosti

Uporabna (tržna)
vrednost

Neuporabna (netržna)
vrednost

Tabela 2: Družbenokulturne in ekonomske vrednote

Primerjalna analiza: Kaj imajo drugje? (2)



Finančna osnova

1. SREDSTVA EVROPSKE UNIJE:

Javni razpis za sofinanciranje projektov trajnostne obnove in oživljanja kulturnih spomenikov v lasti občin 
in vključevanje kulturnih doživetij v slovenski turizem iz sredstev za izvajanje nacionalnega Načrta za 
okrevanje in odpornost

2. DRŽAVNA RAVEN – razpisi na ministrstvih

- Ministrstvo za kulturo: javni razpis za sofinanciranje projektov trajnostne obnove in oživljanja 
kulturnih spomenikov v lasti občin ter vključevanje kulturnih doživetij v slovenski turizem iz sredstev za 
izvajanje nacionalnega Načrta za okrevanje in odpornost (JR-NOO-KS 2022-25)

3. LOKALNO OKOLJE - občinski razpisi

- Mestna občina Maribor: Javni razpis za izbor kulturnih programov, ki jih bo v letih 2022-2023 
sofinancirala Mestna občina Maribor (JRPJI-KUL-2022-23)

4. ZASEBNI INVESTITORJI

- interesenti za izvajanje dejavnosti v Račjem dvoru



Raziskava

• 1ka

• N = 709

• Časovnica: 1. 11. – 3. 12.

• 22 vprašanj

• Demografski podatki:

• 84% ženske

• 50% iz Osrednjeslovenske, Gorenjske 
in Podravske regije

• Izobrazba: > 50% univerzitetna 
izobrazba 1. stopnje in srednješolska



Zakaj bi želeli
obiskati dvorec
iz 19. stoletja?



Kako pomembni so 
spodaj navedeni
kriteriji, pri
odločanju za obisk
turistične
destinacije?



Imejte v mislih destinacijo, 
ki je dvorec iz 19. stoletja
in označite, katere od 
navedenih aktivnosti bi se 
udeležili? Pri čemer redko
pomeni 1x na leto in zelo
pogosto vsak mesec.



*Kje iščete
informacije ko se 
odločate za izbiro
turistične
destinacije v 
Sloveniji?



Šolniki (13%): Katere od navedenih aktivnosti bi 
izvajali na destinaciji?



Poslovneži (17%): Katere od naslednjih elementov bi 
potrebovali za izvedbo poslovnega dogodka?



PREDLOGI



1. Protokolarni dogodki
Dvorec Račji dvor obsega zgradbo z bogato zgodovino in veličino, zaradi
česar bi bil zaslužen in uporaben za protokolarne slavnostne dogodke.

Ciljna skupina: različne ciljne skupine; protokolarni in poslovni dogodki
(MICE, incentive..)

Marketinške aktivnosti: e-mail marketing, poslovne borze (b2b) in
workshopi.

Časovni in stroškovni okvir:

• cena maturantskega dogodka po osebi znaša 75 evrov,

• cena poroke v primeru bogatejše kreativnosti ureditve prostora od 95
evrov,

• cena poslovnih sestankov v časovnem okviru 60 minut znaša 28 eur s
pogostitvijo in pijačo.

Argumentacija:

• V namenskih prostorih za protokolarne dogodke bi bili izvedeni:
poroka, spominska obeležja, praznovanja obletnic, maturantski plesi,
gala prireditve, podelitev diplom, poslovna srečanja.

• Prednost bi bila sodelovanje z lokalnimi proizvajalci in izkušenimi
gastronomi pri pripravi tipičnih tradicionalnih jedi, celovit logistični
pristop.



2. Tematske 
delavnice

• Znanstvene delavnice za mlajše iz različnih 
strokovnih področij, delavnice v obliki 
treningov za starejše s poudarkom na 
komuniciranju

• Ciljna skupina: mlajši in mladi brezposelni

• Marketinške aktivnosti: plakati po mestu 
Maribor, Facebook

• Časovni in stroškovni okvir: cena odvisna od 
cene strokovnjakov oziroma najema vodje 
posameznih delavnic. Strošek materiala: 50-
100€ na delavnico. 

Strošek vodje delavnice z materialom: 100-250 €.

Posamezna tematska delavnica bi trajala uro do 
ene ure in pol. Ponudili bi tudi možnost 
sofinanciranja za tiste, ki so socialno ogroženi. 
Stroški delavnic se povrnejo s prispevkom 
udeležencev (5€ na osebo/delavnico).

• Argumentacija:



3. Gostinstvo in vinoteka
Ureditev restavracije in vinoteke-za obstoj restavracije bi računali
najemnino v zameno za investicijo investitorja, ki bi sicer na lastne
stroške opremil prostore, oprema pa postane last lastnikov dvorca.

• Pogoj za prevzemnika restavracije bi bil, da se zaveže k večletni
pogodbi (npr. 20 let).

Ciljne skupine:

• Družabni foodiji: kulinarika, kultura, zgodovina, obisk vinskih kleti
in gradov.

• Urbani potrošniki: spoznavanje kulture, spoznavanje lokalne
prehrane in glavne znamenitosti mesta.

• Urbani ozaveščenci: kulinarično popotovanje po mestu, muzeji,
sodobna umetnost in lokalne prireditve

• Marketinške aktivnosti: spletna stran Račjega dvora pod naslovom
gastronomska ponudba, socialna omrežja (Instagram, Facebook).

• Časovni in stroškovni okvir: Revitalitacija bi potekala 6 mesecev,
stroškovni okvir investitorja 48.000 eur.

• Argumentacija: Ponudba za gurmane in ljubitelje tipične kulinarike
Maribora z okolico: Pohorski pisker, pohorska omleta, pohorska
šarlota, olbič ali pohorski žganci, pohorska bunka z domačim sirom
in pohorska gibanica. K tradicionalnim jedem bi postregli pijačo,
sokove iz okoliških pridelovalcev in tipična vina, mariborskih
vinarjev (na primer Žametovka).



4. Naravoslovni 
dnevi za šole

• Izlet z izobraževalnim namenom, načeloma v 
domači kraj oz. v njegovo okolico

• Ciljna skupina: osnovne šole v Mariboru (19), 
ostale šole iz Slovenije

• Marketinške aktivnosti: direktno preko 
elektronske pošte

• Časovni in stroškovni okvir: enodnevne 
ekskurzije, stroški sestavin za malico (mogoče)

• Argumentacija: večja učinkovitost, drugačen 
način učenja, priložnost za učence in učitelje, 
vsaj enkrat letno se izvajajo



5. Trim steze + 
učna pot

• Različne trim steze ter učna pot za šolo, na 
določenih točkah lahko bile tabele, ki bi 
opisovale okolico

• Ciljna skupina: osnovne šole v mestu Maribor 
ter razna športna društva v mestu Maribor + iz 
celotne Slovenije

• Marketinške aktivnosti: Instagram in TikTok

• Časovni in stroškovni okvir: odvisna od 
dolžine steze ter igral

• Argumentacija: razvoj psihofizičnih lastnosti, 
izboljšanje/ohranjanje telesne sposobnosti, 
ugoden vpliv na zdravje in počutje 
uporabnika



6. Kulturni 
dogodki (kino, 
lutkovno 
gledališče …)

• Zunanji kino v sodelovanju s filmskim 
festivalom, gledališke predstave za otroke.

• Ciljna skupina: Ljubitelji filmov in otroci, ki 
imajo radi lutkovne predstave.

• Marketinške aktivnosti: Facebook, Instagram, 
radio, plakati po Mariboru

• Časovni in stroškovni okvir: Cena bi bila 
približno 900€ za projektor in 200 € za 
ozvočenje. Po

• Argumentacija: krepitev in bogatenje 
kulturnega kapitala, zabavna aktivnost, 
prizorišče dovolj veliko za izvedbo takšnega 
dogodka.



Zakaj verjamemo?

• Dokazi iz naše raziskave:

• Največ:

• Zanimanje za gostinsko 
ponudbo

• Izvajanje kulturnih 
dogodkov

• Naravne in kulturne 
znamenitosti

• Najmanj:

• Interaktivna digitalna 
doživetja







VIDEO



Predlogi logotipov
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Hvala za vašo pozornost!



Viri fotografij

Allen, S. (2016). The Best UNESCO World Heritage Sites in France. Pridobljeno iz 
https://www.nationalgeographic.com/travel/article/the-best-unesco-world- heritage-sites-
in-france-bordeaux-vezelay-carcassonne-chartres-gulf-of-porto, 10. 12. 2022.

Kulturno medijski center Slovenija. (2018). Fotografije starega Maribora. Pridobljeno 
iz https://homocumolat.com/2018/08/02/fotografije-starega-maribora/, 14. 12. 2022

Global Environment Facility. (2022). Blended Finance. Pridobljeno iz https://www.thegef.org/what-
we-do/topics/blended-finance, 11. 12. 2022.

Gradovi Slovenije. (2019). Račji dvor. Pridobljeno iz https://gradovislovenije.si/project/racji-
dvor-ratzerhof/, 10. 12. 2022.

Gradovi Slovenije. (2019). Račji dvor. Pridobljeno iz https://gradovislovenije.si/project/racji-dvor-
ratzerhof/, 14. 12. 2022

Lynn Hua, S. (2018). Was The Great Gall of China actually effective? Pridobljeno iz 
https://blog.tutorabcchinese.com/expats/was-the-great-wall-china-effective-did-it-
work, 10. 12. 2022.

Mapio. (b. d.). Grad Račji dvor. Pridobljeno iz https://mapio.net/pic/p-60988180/, 10. 12. 
2022.

Terme Krka. (2022). O destinaciji. Pridobljeno iz https://www.grad-otocec.com/si/sl/o-destinaciji, 
11. 12. 2022.


	Diapozitiv 1
	Diapozitiv 2: Kaj in zakaj? 
	Diapozitiv 3: Trenutno stanje
	Diapozitiv 4
	Diapozitiv 5: Primerjalna analiza: Kaj imajo drugje? (1)
	Diapozitiv 6: Primerjalna analiza: Kaj imajo drugje? (2)
	Diapozitiv 7: Finančna osnova
	Diapozitiv 8: Raziskava
	Diapozitiv 9: Zakaj bi želeli obiskati dvorec iz 19. stoletja?
	Diapozitiv 10: Kako pomembni so spodaj navedeni kriteriji, pri odločanju za obisk turistične destinacije?
	Diapozitiv 11: Imejte v mislih destinacijo, ki je dvorec iz 19. stoletja in označite, katere od navedenih aktivnosti bi se udeležili? Pri čemer redko pomeni 1x na leto in zelo pogosto vsak mesec.
	Diapozitiv 12: *Kje iščete informacije ko se odločate za izbiro turistične destinacije v Sloveniji?
	Diapozitiv 13: Šolniki (13%): Katere od navedenih aktivnosti bi izvajali na destinaciji?
	Diapozitiv 14: Poslovneži (17%): Katere od naslednjih elementov bi potrebovali za izvedbo poslovnega dogodka?
	Diapozitiv 15: PREDLOGI
	Diapozitiv 16: 1. Protokolarni dogodki
	Diapozitiv 17: 2. Tematske delavnice
	Diapozitiv 18: 3. Gostinstvo in vinoteka 
	Diapozitiv 19: 4. Naravoslovni dnevi za šole  
	Diapozitiv 20: 5. Trim steze + učna pot    
	Diapozitiv 21: 6. Kulturni dogodki (kino, lutkovno gledališče …)   
	Diapozitiv 22: Zakaj verjamemo? 
	Diapozitiv 23
	Diapozitiv 24
	Diapozitiv 25: VIDEO
	Diapozitiv 26: Predlogi logotipov
	Diapozitiv 27: Hvala za vašo pozornost!
	Diapozitiv 28: Viri fotografij

